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DELLA RETE

Gladl Group ha organizzato In Sardegna, dal 10 al 17 settembre, un evento con socl,
fornitorl e clientl per parlare di strategle future, ma soprattutto per“fare gruppo” e per
ricordare che bisogna avere |l coragglo di camblare con la forza della rete

2 cura della Redaziore

alla splendida cornice del Suneva Village,
in Sardegna dal 10 al 17 settembre & sta-
ta organiz=ata una settimana &i confron-
t0 o @i relax tra soci AD Ttalia Giadi i loro
clianti & i fornitori. Una settimana all'incegna della
spencieratezza e del divertimento che, comMuUNgUe,
non ha impedito a imprenditori @ manager di parlare
@i lavoro. E cosi tra Una e5cUrsions @ un'altra merco-
ledi 13 settembre &i & svolto il meeting che ha visto 1a
partecipazione i oltre 270 tra ricambisti, distributo-
T 6 componantist.
Dopo i salut ind=iali 1a parcla & passata a Renato Zar-
bini, direttore commearciale AD Ttalia iadi Group,
¢he ha ihietrato il ruolo di AD Italia all'interno di AD
International. “Un cambifmeontd NeCOSEATio anche
perché il mercabo della distribu=ione sta mutando: il
parco auto continue a rinnovarsi: i termind delle ga-
rans-ie s stanne sempre pitt allungando, 1o tecnologio
&l evolvono o 1o retd winciali ded costruttori entrano
nell'aftermarket. Tutto Questo - prosegue Zerbind -
fa incremmentare il numers dei coompetitor @ i marging
diminuiscono. Una situarions ¢he porterd ad ammesn-
tare il numero delle acquisizioni, con i grandi dealer
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Renato Zerbini, direttore commerciale A D ralia Giadi Group
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che prenderanno il sopravvento sui piccoli™. In que-
Et0 mMercato la strada da percorrers potrebbe ecsere
quella di migliorare le relarioni tra gl attori della §-
ligra, intensificando, per asenmpio, 1a partnership di
AD Italia-Giani

Liintervento sucCassivo € stabo di Manmue]l Van Royan,
dirgttore marketing AD International che ha paria-
t0 della visione europea del Gruppo AD International



che comprends 24 partner in Bu-
ropa, oltre 600 distributori di T
cambd per autoveicoli affiliati & ol-
tre 3.000 punti vendita in ben 39
passi 8i & soffermate sul gruppo
AD International & lparts (com-
prends AD International Pron-
0 o Federated) ed & entrabo nal
dettaglio sull'accordo con Figiefa,
dall'intarconnessions  otc.  Van
Royen ha presantato dus Daove
ingreesi in AD International: AD
Croa=iae AD Israsle; ha sotioling-
ato cha titto il gruppo, nel 2016,
ha fatturato circa 14,7 miliardi
di euro (dei quali 6,6 miliardi &
eurp di AD Imbernational’).
Lutimo ad intervenires & stato
Massimo Guaries, responeabile del network delle of-
ficing, che ha sottolinsato I'importan=a di “fars grup-
o adilavorare insieme a4 una rete di ofTlcing presan-
i capillarments 51 tutto il territorio na=ionals, AT
(Fiadi & una realtd che vede 13 soci e 20 piattaforme
distributive. GFuarise ha presentato il portals MySer-
vies/ Autossimo che ha funzione di piattaforma perls
officine @ uUna serie di Earvizi importanti tra i quali
l'assisten=a tocnica telefonica. 3i & parlato anche Jdi
www.adgiadi com, un portale Fivolto all’automobili-
Bta, ma ¢he da visibilitd al distributore, ricambista &
offlzina. I'autormobilista ha cosl 18 possibilité di chis-
ders un preventivo al ricambista che 1o indiriszerd
alle offlcing di AD Giadi, in modo tals da garantire al
privato la possibilith Qi avers scanpre A EpoBizions
un'offlcing certificata.

“Il concetto — sotbolinea Guariss — & che abhiamo “fat-
0 gruppo” per sesere grandi, indipendenti & presenti
in maniera capillars sul territorio. AT Giadi & i nuao-
o marchio itakiano nel
panorama dslla distri-
busione ricambi after-
market nato dalundio-
me di Autodistribution
Talin & Fadi Group.
Tis roaltd & dus visio-
i acoommunats dallo
ebe6E0 mersato cha nel
2013 = sonmo unite in
un brand nato par ases-
ro grands. Ogni giorno
dadichiamno 18 nostrs
enargio al BUppOrto Of
UnNa rets sempre attiva
che sia vicina al 1aworo
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clientd ricambisti dells sautofMcing & di tutk i profos-
Eiomisti del eathore che fanno rete insicme & Tod, Comms
ununica grands farmmdiglia. Sul eito eono riportabs, nal
rispetto della massima trasparansa, le officine: ogdi ab-
bisomo B96 centri di ripara-ions -3arvico o 181 centri
AD. Guardando al prossime annd, i Manager Nanmo par-
lato di- corei online, fornire 1a realtd aumentata par 1e
offleine CoeTe Assisten-a tachica o realis==ars Uno stma-
memnty & marketing per renders 'ofTlcing pill comnomar-
ciale per il privato.

Tutbo quests dbMOostPA, ANCOTE UNa volta, che il Grup-
po &in grado di propores molts ides util per 1a filiera
@ per coneantire all'ofTlcina di fars tusiness elevando
il proprio livells di competen=a. Oggi non & pill sufrl-
cionte che Mauntorparatbors divent un meccatronico,
miA & NecesEaArio cha il meceatronicd sia costantemean-
te formato. Le normative, quanto prima, obbligheran-
no i meccatronici a fare un minimo di corsi di forma-
sione durante l'anno & noi ci sHamo preparando per
affrontare tutto questo. Bisogna farsi trovars proni...

Manu el Wan Royen disetiore marketing
Ad International

di tuttd gH afflliati per
1a crescita dei DOGHF
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