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INFATTI CON LA NOSTRA GRANDE GAMMA DI PRODOTTI
DELL'ELETTRONICA SAREMO SEMPRE AL VOSTRO FIANCO E VI
OFFRIAMO GIA FIN D'ORA LE RISPOSTE ALLE DOMANDE DEL
MONDO DELL'AUTO DI DOMANI. PER UNA RIPARAZIONE VELOCE

E REDDITIZIA - OGGI E IN FUTURO. 1@ MARKETING

IMMATRICOLAZIONI ANCORA IN CALO




AUTO IBRIDE,

UNA QUESTIONE
DI DEFINIZIONI

Il boom delle elettrificate e l'urgenza
di una classificazione chiara

Il mercato automobilistico italiano continua a cambiare pelle. A fronte
di immatricolazioni stagnanti per le auto tradizionali e di una crescita

ancora lenta per l'elettrico puro, le auto ibride si confermano come
la vera spinta della transizione. Eppure, proprio mentre il segmento
vive un'espansione senza precedenti, cresce anche la confusione.
Oggi in Italia sono disponibili 762 varianti ibride,

distribuite su 244 modelli e 48 marchi. Una ricchezza che,
paradossalmente, rischia di trasformarsi in disorientamento.

A dirlo € un recente studio dell'Osservatorio Auto e Mobilita

della Luiss Business School, che punta il dito su un problema

tanto tecnico quanto comunicativo: la mancanza di una
classificazione chiara e condivisa delle varie tipologie ibride.

Mille sigle, un solo termine: “ibrido"

Nel linguaggio comune, “ibrido™ & un'eti-
chetta generica che abbraccia soluzioni
anche molto diverse tra loro: Mild Hybrid,
Middle Hybrid, Full Hybrid, Plug-in Hybrid,
fino ai rarissimi Range Extender. Ma per
il consumatore medio, spesso queste di-
stinzioni sono poco comprensibili.

E per gli operatori, difficili da raccontare.

Secondo lo studio, il 62% delle auto ibride
in commercio e classificabile come Mild
Hybrid: sistemi a bassa tensione che af-
fiancano il motore termico in fase di spun-
to o decelerazione.

Solo il 10% sono Full Hybrid, capaci di
muovere l'auto per tratti consistenti in
modalita elettrica. Il 28% appartiene alla
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fascia piu evoluta: Plug-in Hybrid con bat-
terie ricaricabili da presa esterna e per-
correnze medie di 70-80 km in elettrico.
Completano il quadro alcune soluzioni “di
nicchia® come i Range Extender, progetta-
ti per marciare principalmente in elettrico,
con un motore termico che funge da ge-
neratore.

IL problema? Queste differenze spesso non
emergono né nella comunicazione com-
merciale né nella classificazione normativa.

Ecco perché la parola “ibrido” rischia di di-
re tutto e niente, alimentando aspettative
non realistiche e scelte poco consapevoli.

IL limite della normativa attuale
Ad oggi, l'unico criterio previsto in fase di
omologazione a livello europeo é la di-
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stinzione tra ibridi ricaricabili (Plug-in) e
non ricaricabili. Una semplificazione ec-
cessiva, che non tiene conto dell'effetti-
vo grado di elettrificazione del veicolo e
non consente di valutare correttamente
impatti ambientali, autonomie reali o be-
nefici fiscali.

IL risultato? Dati difficilmente confrontabili
tra mercati, offerte poco trasparenti, in-
centivi spesso assegnati in modo ineffica-
ce. Serve un cambio di passo.
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Una questione anche di linguaggio
Nella pubblicita, nelle brochure, nei siti dei
costruttori, il termine “ibrido” viene spesso
utilizzato senza ulteriori specifiche.

IL rischio € che l'acquirente medio, non
esperto di tecnologie, attribuisca a ogni
ibrida prestazioni elettriche che in realta
appartengono solo ad alcune categorie,
come le Plug-in.

Allo stesso modo, le statistiche ufficiali so-
no spesso viziate da criteri differenti: centri
studi, associazioni e istituzioni adottano pa-
rametri propri, rendendo difficile qualsiasi
confronto a livello europeo o nel tempo.

Una sfida urgente, non solo tecnica

Sviluppare una classificazione standard
delle auto ibride significa rendere il mer-
cato piu trasparente, agevolare politiche

pubbliche piu efficaci e orientare corret-
tamente la domanda.
E un passaggio chiave per la transizione
ecologica, che non puo basarsi su slogan,
ma su strumenti misurabili, dati compara-
bili e scelte informate.

Perché oggi l'ibrido non é piu una tecno-
logia emergente: € il cuore della mobili-
ta contemporanea. E come tale, merita
di essere compreso, spiegato e regolato
con precisione. Solo cosi potra davvero
guidarci - senza equivoci - verso il futuro.
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Si é spento a 88 anni uno dei
grandi protagonisti-dello stile

italiano su quattro ﬂ‘pte
[

=
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ILmondo dell'automotive perde una delle
sue figure piu brillanti e silenziose.
Ercole Spada, storico designer originario
di Busto Arsizio, si &€ spento nella notte tra
iL 2 e il 3 agosto all'eta di 88 anni, mentre
si trovava in montagna vicino al Sestriere.
Aveva da poco festeggiato il complean-
no. Lascia la moglie e il figlio Paolo, che
con lui ha condiviso passione, mestiere e
tratti stilistici.

La sua firma compare su alcuni dei mo-
delli piu iconici della storia dell'automo-
bile, ma il suo nome & sempre rimasto
legato piu alla discrezione dell'artigiano
che alla visibilita della celebrita.

Eppure, per chi conosce il mondo del de-
sign e dell'ingegneria, Ercole Spada e sta-
to - e restera - un riferimento assoluto.

Dallo stile Zagato alla cultura industriale
Classe 1937, dopo essersi diplomato peri-
to industriale a Milano, Spada entra a so-
li 23 anni nello studio Zagato, dove inizia
a modellare il suo segno distintivo: linee
tese, funzionalita aerodinamica, propor-
zioni essenziali. Il primo capolavoro arriva
subito, nel 1960: la Aston Martin DB4 GT

Zagato, oggi considerata una delle auto
piu belle mai costruite.

Nel corso della sua carriera, Spada ha di-
segnato per Audi, BMW, Ford, Alfa Ro-
meo, Fiat e Lancia, firmando progetti co-
me la Fiat Tipo e Tempra, la Lancia Dedra
e Delta, l'Alfa Romeo 155.

Nel 1993 torna da Zagato per realizzare
la Ferrari Testarossa Zagato F.Z.93, rein-
terpretazione radicale e coraggiosa della
sportiva piu celebre degli anni '80.

Buon viaggio, Maestro.
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| brand principali XENERGY
XENERGY

Xenergy € il brand dell’Aftermarket che fin dalla sua nascita si € contraddistinto per
l'incredibile rapporto qualita/prezzo dei propri prodotti. Il brand € distribuito in tutta
Italia da una rete di ricambisti selezionati, supportati dalle strategie di posizionamento
sviluppate in sinergia tra tutti i soci di Autodis Italia. La gamma Xenergy € in continua
espansione grazie al lavoro del team di ricerca e
sviluppo ed al contributo offerto dagli stessi
ricambisti che, con i loro feedback,
aiutano il brand a crescere.

BRAND

3.0 TECH

La linea di lubrificanti 3.0 TECH & formulata ai massimi
livelli prestazionali assolvendo esigenze tecnologiche e
riduzione dei consumi in accordo alle nuove normative
antinquinamento assicurando i livelli prestazionali
previsti dalle classificazioni internazionali A.P.I. (American
Petroleum Institute) e A.C.E.A. (Associazione dei
Costruttori Europei di Automobili) nonché il rispetto degli
standard definiti da tutti i Costruttori Mondiali (EOM).

3.0 CHEM

| prodotti chimici 3.0 CHEM sono caratterizzati da una qualita certificata e descrizioni
per l'uso chiare e sintetiche che assicurano una soluzione rapida a vari problemi che
possono verificarsi durante la vita di un autoveicolo, dall'additivo
carburante al turafalle radiatori
passando da un pulitore freni a uno
sbloccante universale.

La gamma consiste in prodotti additivi
liquidi e spray.
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IMMATRICOLAZIONI ANCORA
IN CALO: -5,1% A LUGLIO

Il mercato soffre, ma crescono
Ibride plug-in ed elettriche.
Unrae:; "Serve agire subito”

Il mercato automobilistico italiano chiude anche il mese
di luglio in territorio negativo. Secondo i dati del Ministero
dei Trasporti, sono state immatricolate 118.493 auto nuove,
con un calo del 51% rispetto allo stesso mese del 2024

| numeri dei primi sette mesi dell'anno confermano

il rallentamento: 973.396 targhe totali, con una

flessione del 3,8%. Si allarga il divario rispetto al

2019: secondo ['Unrae, mancano all'appello oltre
263.000 vetture, pari a un gap superiore al 20%

Andamento per gruppi: luci e ombre

Stellantis, primo gruppo in Italia, regi-
stra 30.592 immatricolazioni e un calo
del 13,07%.

Tiene Alfa Romeo (+13,7%), bene anche
Fiat (+8%) e Maserati (+13%), ma crollano
Lancia (-71,6%) e Opel (-34,3%).

In negativo anche Volkswagen Group
(-6,6%) e Renault Group (-15,8%).

Toyota cala del 7,6%, mentre BMW é tra
i pochi a chiudere in crescita (+10,4%),
spinta dal boom di Mini (+45,8%).

Segno positivo anche per Mercedes-Benz
(+77%), mentre restano in affanno Ford
(-7,9%), Kia (-12,2%) e Hyundai (-2,5%).

Tra le giapponesi, bene Subaru (+138%)
e Honda (+25,8%), male Suzuki (-21,4%) e
Mazda (-35,4%).

STORIE&RICAMBI | Settembre 2025

MG, BYD e le nuove cinesi spingono sull’acceleratore

Nel panorama in evoluzione, MG cresce del 12%, BYD passa da 20 a quasi 2.000
targhe, mentre i marchi emergenti Omoda & Jaecoo, Eurasia Motor Company e Dfsk
segnano tutte crescite a tripla cifra. Tra i premium, giu Jaguar Land Rover (-25%),
bene Porsche (+28,7%).

Corrono le ibride plug-in, tengono le elettriche
In calo benzina e diesel, cresce la quota di veicoli elettrificati

Nonostante il calo generale del mercato, continua la crescita della mobilita elettrificata.

Plug-in Hybrid (PHEV)

+*81,9% (quota al 7,5%)

Elettriche pure (BEV)

+*37,2% (quota al 4,9%)

Ibride non ricaricabili

+5,5% (quota al 44,6%)

Crollano invece:
Auto a benzina

-22,3% (quota al 23,3%)

Auto a diesel

-30,2% (scesa al 9,5%)

Auto a Gpl

-14,8%

Ormai marginale il metano.



IE&RICAMBI

SETTEMBRE 2025 '

LE PROMODI  ____[EiE

SETTEMBRE SULNOSTRO ﬁ‘;”"]
{o] [ofo) [H| |3 (8]

IN QUESTO NUMERO

SCEGLI LA QUALITA XENERGY

LA LISTA DELLE OFFICINE
AD-GIADI E-R

INTERVISTA ALLOFFICINA
MY GARAGE

@ www.2gpadauto.it

DA marketing@zgpadauto.it
@ Bologna, Italy

{F @2GPADAUTO
@2gpadauto_autodisitalia
il 2GPADAUTO - Autodis Italia

() +39 375 555 6490



